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TV zum Anfassen — Kunst am Medium

Fernsehen selbstgemacht

Techniken | Hindernisse I Meinungen




Einmischung erwiinscht

W enn ich als Zuschauer Einfluf§ auf das Mas-
senmedium Fernsehen nehmen will, muf§
ich entweder fithrender Politiker und fiir Ausgewo-
genheit oder berithmter Zeitgenosse und tot sein:
aus anderen Griinden werden Programme nicht
geindert. Daich weder das eine noch dasandere bin,
bleibe ich zuriickgeworfen auf die Standard-In-
teraktionsformen: ich kann ab- oder umschalten
und hoffen, mich damit allenfalls statistisch be-
merkbar zu machen; ich kann meinen Lieblingssen-
der anrufen, um mir bei meinem Lieblingsmodera-
toren meinen Lieblingsschuhplattler zu wiinschen;
ich kann mit einer bestimmten Telephonnummer
Gisela und Klaus zum Traumpaar der heutigen
Flitterwochensendung machen; und ich kann mich
— Gipfel der Einmischung — als Kandidat anmelden
und zwei Fragen zur Person und 20 zu verschiede-
nen Fachgebieten beantworten.

Dabei gibe es Grund genug, sich einzumischen.
Ungefragt diirfen ,Moderatoren® genannte Schau-
steller wie Wim Thoelke sich mitten in meinem
Das diirfen nicht mal meine besten Freunde. Und
weil Fernsehen monologisch ist und mit einer an-
derslautenden Meinung so wenig umgehen kann

wie der Papst, kann ich nicht zuriickbriillen:
»Wenn Du wissen willst, was Risiko ist, dann wirf
einen Blick auf meine Eigenheimfinanzierung!“ Ich
gehore ergo zu den Leuten, die schon seit den ersten
Ausstrahlungen der Augsburger Puppenkiste vom
Mitmischen triumen.

Da, wo Vater Staat unsere Beteiligung vorgese-
hen hat, bei den Offenen Kaniilen, tutsich reichlich
wenig. Vielleicht liegt es daran, daf§ die Mitmen-
schen lieber kommunizeren wollen, als selbst zum
Sender zu werden. Und kommunizieren kann die
Einbahnstrafle Fernsehen ja leider nicht — was im
tibrigen nirgends deutlicher zu sehen ist als bei
besagten Offenen Kanilen (oder nur bei meinem
hier in Hamburg?). Meiner zeigt — als wolle er die
Kommunikationsverweigerung zum Thema ma-
chen — fast den ganzen Tag lang ein wohlgefiilltes
Aquarium: Bildschirmfiillend diimpeln dort mir
unbekannte Exemplare der Unterwasserfauna
durch eine mir gleichfalls fremde Unterwasserflora.
Still wie Gott sie schuf, werfen sie nur ab und zu
melancholische Blicke in mein Wohnzimmer.

Ich liebe diese Sendung, sie macht meinen Fern-
seher zum elektronischen Tiimpel. Auflerdem ist
sie live: Ich habe die Bahnen der Fische mit Filzstift
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auf der Mattscheibe mitgezeichnet — keine Wieder-
holungen. Vielleicht liegt ja die Zukunft des Fernse-
hen auch darin, multifunktionales Einrichtungsge-
ritzusein. Es gehort nicht viel dazu, sich aufanderen
Kanilen wahlweise Terrarien, Goldhamster-Stille
oder Gehege mit exotischen Spinnen vorzustellen.
Schén wiren auch Leuchtkanile: Auf Kanal 28
gibt’s das schummrig-rote Oszillieren fiir die zarten
Stunden zu zweit, auf 30 eine kriftig-weifle Arbeits-
beleuchtung.

Wenn wir mitmischen, dann eben lieber, um zu
kommunizieren. Aber nicht nur. Wenn schon, dann
im Fernsehen, denn das Faszinierende an diesem
Medium ist natiirlich die Offentlichkeit, dieser
Lichtkegel, der aufeinigen Privilegierten dieser Welt
ruht, wihrend wir anderen uns im Dunkeln oder
allenfalls in einem dimmerigen Halbschatten her-
umtreiben. Prominenz und Peinlichkeit heiflen der
Himmel und die Hélle der offentlichen Medien,
denn Millionen Leute sehen zu, ob man nun was
Schlaues sagt oder nur den Hosenstall offen hat.
Aber wie die blithenden Talentwettbewerbe iiberall
zeigen, scheuen wir vor nichts zuriick, wenn es
darum geht, méglicherweise der Depp, aber immer-
hin bekannt zu sein. I

Stephan Selle
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Kabel, Chaos und Kultur

High-Tech-Clou der Documenta: Ein hamburgisch-6sterreichisches Medienspektakel, das

mit der passiven Fernseh-Mentalitit aufriumt — gefragt ist Fernsehen zum Mitmachen. Das

»Van Gogh TV“-Team des Ponton European Media Art Lab prisentiert: ,,Piazza Virtuale“.

on virtueller Realitit, Telepri-
Vsenz oder gar Cyberspace kann
ich im Hamburger Ponton Europe-
an Media Art Lab zunichst nichts
entdecken. Im Gegenteil: statt in
diffuse irreale Welten einzutauchen,
stehe ich inmitten eines ungemein
wirklichen und handfesten Chaos.
Hier herrscht undurchschaubarer
Kabelsalat, garniert von Computern
verschiedenster Marken, Video-
equipment, Synthesizern und vielen
anderen, teilweise nur schwer zu
identifizierenden Geriten. Mitten-
drin — sozusagen als Dressing, das
dem ganzen Geschmack und Sinn
verleiht — werkeln die zirka 20 Mit-
arbeiter des ,,Van Gogh TV“-Teams
als Kiinstler, Softwareentwickler,
Techniker, Medienwissenschaftler
und Musikexperten zugleich. Sie
bereiten das Sonderprojekt der dies-
jahrigen Documenta [X vor: ,,Piazza
Virtuale®, eine Computerinstallati-
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on, die wihrend der Kasseler Kunst-
austellung 100 Tage lang interakti-
ves Fernsehen erzeugen wird.

Gerite und Software sind zum
grofien Teil Leihgaben der Herstel-
lerfirmen und Hindler, fiir die das
Projekt sowohl Werbung als auch
Multimedia-Priifstein  ist. Was
nicht verfiigbar beziehungsweise
noch gar nicht erfunden ist, hat die
Van-Gogh-Crew kurzerhand selbst
entwickelt und gebaut. Eine detail-
lierte technische Beschreibung der
gesamten Anlage mitsamt einer
schematischen Skizze finden Sie auf
Seite 9.

Piazza Virtuale — virtueller Platz
— ist eine Art elektronische Fufgin-
gerzone fiir Stralenhindler, virtuel-

le Gammler, Schaulustige, Prediger,

Straflenmaler, Einkiufer, Touristen
und Musikanten. So jedenfalls sieht
es das Konzept von Van Gogh TV
vor. Etwas weniger abstrake betrach-

tet_bildet die gesamte Installation
einen einzigen, aus vielen Prozesso-
ren (Computern) bestehenden,
mehrplatz- und multitaskingfihi-
gen Computer, den die Anwender
daheim — hier von bloflen Zuschau-
ern zu reden, tite dem Sendekon-
zept Unrecht — per TV, Telephon,
Fax, Bildschirmtelephon und Com-
puter als Informations-, Kommuni-
kations- und natiirlich als Unterhal-
tungsmedium nutzen kénnen.

Das
Piazza ist in Sendeblocke eingeteilt,
die inhaltliche und funktionelle
Rahmen schaffen. Da gibt es unter
anderem Verkaufs- und
Tauschbérse, einen elektronischen
Beichtstuhl, ein interaktives Orche-
ster oder eine virtuelle Disco. Je
nach Sendeblock kommen ver-

gesamte Programm der

eine

schiedene Eingabemedien zum
Einsatz, die unterschiedliche Ak-
tionen ermdglichen. >
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THE
INTERACTIVE
ORCHESTRA

Abbildung 1: Wihrend die Rechner die

Daten fiir den Sendeblock ,,Interaktives Orchester
laden und die benstigten Videobilder zu den

Multimediakarten gelangen, wird den Zuschauern/

Anwendern dieser Vorspann gezeigt.

Zur Beteiligung steht den An-
wendern/Zuschauern fast alles be-
reit, was das Telephonnetz der
deutschen Telekom derzeit hergibt
und aushile. Nicht nur Gesproche-
nes und Bilder lassen sich mit den
vertrauten Telephon- und Faxgeri-
ten {ibermitteln; Modem- oder Ak-
kustikkoppler-geriistete PC-Benut-
zer kénnen sich per Tastatur ins Ge-
schehen einklinken. Besitzer eines —
in Deutschland leider noch unver-
breiteten — Bildschirmtelephons

Unorthodoxe
Sendezentrale: Macs,
IBM-Clones,
Amigas und der
386er sind bei

Van Gogh TV zu
einem kaum
durchschaubaren
Equipment zu-
sammengewachsen.
Wihrend den
Macs die Video-
manipulation,
Oberflichen-
erzeugung ...

speisen schwarzweifle Standbilder
ein. Wer schon iiber eines der siind-
haft teuren ISDN-fihigen Bildtele-
phone der Telekom verfiig, ist mit
bewegten farbigen Bilder dabei.

Der Clou aber ist die Méglich-
keit, die meisten Piazza-Funktionen
per Mehrfrequenzton zu bedienen.
Diese Technik zur Stimmabgabe
per Telephon ist aus den USA als
,Touchtone® bekannt. Sie unter-
scheidet sich vom hier gebriuchli-
cheren Pulswahlverfahren dadurch,
dafl sie fiir jede Ziffer einer Tele-
phonnummer einen speziellen, zur
Zahl gehorigen Ton erzeugt. Ein
Touchtone-kompatibel ausgestatte-
ter Piazza-Benutzer kann also mit
den Zifferntasten 1 bis 0 und den
Zusatztasten ,,*“ und ,,# zwolf un-
terschiedliche Tone erzeugen und
damit zwolf verschiedene Aktionen
auslsen. Alternativ i€t sich zu glei-
chem Zwecke daszu vielen Anrufbe-
antworten gehérende Fernabfrage-
gerit benutzen.

Der ,,Piazza“-Anwender
hat’s leicht — trotz
aufwendigster Technik

In der Praxis sieht das wie folgt aus:
Zur jeweils korrekten Sendezeit teilt
der Hauptcomputer am Telephon-

Interface (siche Kasten und Skizze,
Seite 9) den anderen Rechnern per
Countdown iiber ein Netzwerk mit,
dafd ein neuer Sendeblock gestartet
werden soll. In unserem Beispiel be-
inhaltet dieser Sendeblock ein in-
teraktives Orchester fiir gleichzeitig
bis zu vier Zuschauer/Anwender.
Der Hauptcomputer sorgt mit ei-
nem Befehl an die Video-Kreuz-
schiene dafiir, daff die benétigten
Videobilder zu den Multimediakar-
ten geleitet werden. Diesen Count-
down nutzen die Rechner, um die
fiir den Sendeblock benétigten Da-
ten zu laden. Dem Zuschauer/An-
wender wird derweil ein Vorspann
gezeigt (Abbildung 1).

Nach dem Start des Sendeblocks
kénnen sich maximal vier Zuschau-
er/Anwender im Besitz eines
Touchtone-Telephons oder eines
Fernabfragegerits ins interaktive
Orchester einwihlen. Eine digitali-
sierte Stimme heifdt jeden Anrufer
willkommen; der wiederum hat
wihrend einer einminiitigen Orche-
sterprobe Zeit, auf dem ihm per
Zufallsgenerator zugeteilten Instru-
ment ein wenig zu iiben. Mégliche
Instrumente sind Geige, Trompete,
Klavier oder ,,Collage®, womit ver-
schiedene Kurzausschnitte klassi-
scher Stiicke gemeint sind.




Abbildung 2 zeigt, wie ein Teil-
nehmer die Orchesterprobe erlebt.
Nach dem Einwihlen bekam er die
Geige zugeteilt. Driickt er nun eine
Taste seines Telephons — in diesem
Beispiel die 8 —, wird die entspre-
chende Taste im Fernsehen rot her-
vorgehoben, es ertont der gewihlte
Ton des Instruments. Jede Taste er-
zeugt einen andern Halbton der
Tonleiter; je hoher die Ziffer, desto
héher der Ton. Das Doppelkreuz
(#) kann jederzeit eine Hilfestellung
leisten.

Fiir den Anrufer ist dies ein einfa-
cherund schnell erlernbarer Zusam-
menhang — im Computernetzwerk
der Piazza Virtuale hingegen l6st der
Tastendruck eines Anrufers jedoch
eine Kettenreaktion von Impulsen,
Nachrichten und Aktionen aus.
Zunichst wird die gedriickte Taste
vom Telephon-Interface anhand
der iiber die Telephonleitung iiber-
tragenden Frequenz (Tonhohe)
identifiziert. Sodann teilt der ange-
schlossene Hauptcomputer allen
anderen Rechnern mit, dafd der An-
rufer auf dieser Leitung die Taste 8
gedriickt hat. Fiir die Tonrechner
bedeutet dies einerseits, dafiir zu
sorgen, dafl am Audio-Mischpult
die benstigten Tonkanile gedffnet

werden, und andererseits, dem Syn-

thesizer zu befehlen, bis auf Wider-
ruf (der erfolgt, sobald der Anrufer
die Taste wieder loslift) den Ton G
einer Geige zu spielen. Gleichzeitig
muf der fiir die graphische Benut-
zeroberfliche zustindige Rechner
die vom Anrufer gedriickte Taste
auf dem Bildschirm rot einfirben,
damit auch visuell fiir Feedback ge-
sorgt ist.

Nach der Probe, die fiir alle vier
Teilnehmer gleichzeitig stattfindet,
startet das eigentliche Konzert. Da-
bei werden zusitzlich zu den Ton-
folgen fiir jedes Instrument Zeilen
aus diversen Gedichten eingeblen-
det (Abbildung 3, Seite 8). Legt im
Verlauf des Konzerts ein Anrufer
auf, erkennt das Telephon-Interface
nach kurzer Zeit die Leitung als frei
und stellt sie weiteren Anrufern zur
Verfiigung. Die Neuankémmlinge
miissen dann allerdings inslaufende
Konzert einsteigen, ohne zuvor
Gelegenheit zur Probe bekommen
zu haben.

Virtuell austauschbar ist
alles — von der Graphik
bis zum Gebrauchtwagen

Aus der Kombination der unter-
schiedlichen Eingabemedien erge-
ben sich fiir den Piazza-Anwender

yudt ars unling, jud sun dluidys gress shis Susiun
fup urinasion Ui Judr Suushouns Lo jhoard

to be an
instrument
in the

SOUNDCHECK

INTERACTIVE |§
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Call : -:iy/ S5 74 YU -0l

Abbildung 2: Die Probe zu Beginn des
Sendeblocks , Interactive Orchester* aus der
Sicht eines Zuschauers/Anwenders —
ihm wurde von den vier Instrumenten die

Geige zugeteilt.

viele interessante Anwendungsmog-
lichkeiten. So liefle sich wihrend
eines bestimmten Sendeblocks per
Touchtone ein Graphikprogramm
bedienen, indem man mit der Tele-
phontastatur einen elektronischen
Zeichenstift iiber ein ebensolches
Papier lenkt. Spiter kann man sich
das fertige Kunstwerk auf dem hei-
mischen Faxgerit ausgeben lassen.
Dazu mufl der Anwender lediglich
die Nummer seines Faxanschlusses

=

eintippen. >

... und die
obliegt, setzt ein
mit einem

Nachrichten
und Satellitenbilder
in Ascii-Code

Ein weiterer
Amiga erzeugt mit
»Imagine“
dreidimensionale

Animationen.

multimediale Steuerung
IBM-Clone gemeinsam

Amiga die eingehenden

und Videosignale um.
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Abbildung 3: Die vier Zeilen stehen jeweils

fiir eines der ,,Interactive Ochester“-Instrumente;

ihr Inhalt — nimlich kurze Passagen aus

Gedichten — indert sich mit den Tonfolgen, die

die Zuschauer/Anwender wihlen.

Eine andere Méglichkeit, einzel-
ne Eingabemedien zu kombinieren,
bestiinde etwa darin, auf der Piazza
ein gebrauchtes Auto zum Verkauf
anzubieten und dieses den Interes-
senten mit den vorhandenen Mit-
teln — also Text via PC/Modem und
Bild per Fax oder Bildschirmtele-
phon — zu beschreiben. Eventuelle
Interessenten konnten daraufhin
per Touchtone den Preis herunter-
handeln. Den Juristen unter den
Zuschauern obliegt dann die Beur-

teilung, ob ein virtuell zustandege-
kommender Kaufvertrag rechts-
kriftig ist.

Mit etwas Phantasie lassen sich
die Anwendungsméglichkeiten der
Piazza Virtuale beinah unendlich
ausbauen. Die Mitarbeiter des Van-
Gogh-TV-Teams tragen der Kreati-
vitit der Anwender insofern Rech-
nung, als daf§ sie ihre Konfiguration
wihrend des Sendebetriebs neu
entdeckten Bediirfnissen und Ideen
immer wieder neu anpassen.

Fin Problem, mit dem sich die
Crew sehr intensiv auseinander-
setzt, ist die Entwicklung eines gra-
phischen Benutzeroberflichen-
Standards fiir die Piazza. Es gilt, die
Piazza so zuginglich wie irgend
moglich zu gestalten; schlieflich
gehen die Interaktivitits-Anspriiche
weit iiber das TED-iibliche Maf}
hinaus. Doch ist dies beileibe keine
einfache Aufgabe.

So mangelt es dem Fernsehappa-
rat meist an einer guten Auflésung,
derweil sich die Randbereiche zu-
mindest fiir wichtige Informationen
nicht nutzen lassen, da viele Fernse-
her schlecht eingestellt sind und die-
se Bereiche verschlucken. Auch soll
der Monitor die Aktionen mehrerer
Teilnehmer gleichzeitig prisentie-
ren, wobei fiir jeden einzelnen er-

Es geht auch ohne
Touchtone: Wer sich
in die Sendung

Fernabfragegerit
den Horer halten
unterschiedlichen
Tone im ,Interactive

Orchestra” erklingen

sofort auf dem
Bildschirm zu sehen.

und so zum Beispiel die

lassen — das Resultat ist

sichtlich sein sollte, welche Aktio-
nen die von ihm gesteuerten sind. Es
gilt also, mehr Information iiber-
sichtlicher auf weniger Platz darzu-
stellen, als dies etwa auf einem
Computerbildschirm
wiirde. Eine Aufgabenstellung, die
sich bestimmt nicht in allen Punk-

passieren

ten perfekt 16sen lif3t.

Wihrend sich die technischen
Eigenschaften der Piazza Virtuale
bereits im voraus ausgicbig testen
lieRen, blieben fiir Van Gogh TV
einige Fragen bis zum Schlufd offen:
Wie wird die Offentlichkeit das Pro-
jekt annehmen? Wird der passive
Fernsehzuschauer aktiven
Fernsehanwender, oder muff Van
Gogh TV zur virtuellen Piazza auch

zum

die virtuellen Teilnehmer generie-
ren? Die Initiatoren sahen die Piazza
Virtuale auf jeden Fall als Kommu-
nikationsangebot — ob es genutzt
wird oder nicht.

Eine Telephonzelle, die leer in
der Gegend herumsteht, wenn nie-
mand telephoniert, ist sinnlos —
jhnlich konnte es auch der Piazza
ergehen. Daf derlei Befiirchtungen
unbegriindet waren, stellte sich
schon am ersten Tag der Docu-
menta heraus: Die Telephone liefen
heifl (siche ,Halbzeit in Kassel®,
Seite 10). B Roey Miiller

eingewihlt hat, kann ein

fiir Anrufbeantworter an

MACup
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TYPOSTER bringen
elementare typo-

PAGE-Abonnenten

DITORIA

Typisch PAGE!

Seit mehr als einem halben Jahrzehnt berichtet PAGE iiber
die Verdnderungen, die DTP in der visuellen Kommunikation,

der Gestaltung und der Kunst auslost - als Mittler
zwischen Tradition und Fortschritt, Technik und Kreativitat.

B Daf8 der Computer und die Desktop-
Publishing-Programme die visuelle Kommu-
nikation tiefgreifend veranderten, weif3 heu-
te jeder Grafik-Designer, denn er setzt diese
Werkzeuge bereits ganz selbstverstandlich
ein. Dabei stehen wir erst am Anfang dieser
Revolution. Mit ihr wird ein neuer Material-
begriff aufkommen, wie ihn beispielsweise
schon vor einigen Jahren das Pariser Centre
Pompidou in der von Jean Francois Lyotard
konzipierten Ausstellung ,Les Immatériaux”
zu umreilen versuchte. Und Schlagworte
wie ,Multimedia”, ,Computergrafik” oder
auch ,digitale Fotografie” stimulieren Kiinst-

Die erste PAGE, Oktober 1986:
Bis heute mehr als sechs Jahre
Abenteuer DTP im Selbsttest

Unsere PAGE

grafische Regeln
iibersichtlich an
jede Wand -
Werber neuer

erhalten sie
kostenlos

0 84 HONJ
0 0Z4 HONJ

ler immer wieder, die technischen Weiter-
entwicklungen in ihren Arbeitsprozefl zu
integrieren.

Was macht der Computer mit der Kunst?
Was macht die Kunst mit dem Computer?
Das Medienprojekt ,Piazza virtuale”, das die
Gruppe Van Gogh TV auf dieser Documenta
zeigte, stellt nur einen der Ansatze dar, den
Computer in der Kunst zu nutzen; standig
ergeben sich neue Moglichkeiten.

PAGE tragt dieser Entwicklung Rechnung
und verdffentlicht jeden Monat Artikel fiir
all diejenigen, die mit den neuen immate-
riellen ,Materialien” umgehen. Die Beitrage

Thema Software:
Aldus-Chef Brainerd
mit PageMaker,
einem der Software-
pakete, iiber die
PAGE von Anfang an
berichtete
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wenden sich an den Grafik-Designer und
Kiinstler ebenso wie an den Handwerker,
Reprographen, Belichter-Operator und den
Offset- und Siebdrucker, denn nur das Team-
work gewabhrleistet die gewiinschten guten
Resultate.

Wenn auch die kreative Arbeit am Com-
puter auf immaterielle Weise erfolgt, so
mufd doch jeder Anwender iiber die verfiig-
bare Hardware Bescheid wissen. Seit der er-
sten Ausgabe testet PAGE neue Gerate, sei-
en es Scanner, EBV-Workstations oder Laser-
drucker. In einer Welt, die sich konsequent
in Richtung eines universellen Datenaustau-
sches bewegt, eroffnen wir dem User mit
den Softwarerezensionen aus allen System-
welten einen Blick iiber seine Bildschirmfen-
ster hinaus: Das Spektrum von PAGE reicht
von Windows und Macintosh, Amiga und
Atari bis hin zu Next-Rechnern und Unix-
Workstations.

Ein wichtiges Thema fiir PAGE ist die
Ausbildung, denn der Bedarf an Arbeitskraf-
ten, die Uber Kenntnisse im Bereich der
Computergrafik verfiigen, ist enorm gestie-
gen. Grafikstudios, Verlage, Setzereien, =
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Typisch PAGE: Das
DTP-Typometer

= von PAGE fiihrt
die im Desktop
Publishing
iiblichen Maf3-
einheiten auf
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Druckereien oder Belichtungsstudios: alle
expandierenden Unternehmen suchen féhi-
ge Mitarbeiter. Wir unterstiitzen ihre Suche
durch unseren Stellenanzeigenteil und Be-
richte iiber Ausbildungsstatten und -wege.
Bereits im September 1990 stellten wir den
ersten Setzer vor, der seine Priifung an ei-
nem DTP-System absolvierte.

Typografie und der Umgang mit Schrift
haben sich schnell zu einem der Themen-
schwerpunkte von PAGE herausgebildet. In
zahlreichen Beitrdgen geben Experten Tips
und Anregungen zur typografischen Gestal-
tung. Auf Initiative von PAGE entstanden
so niitzliche Hilfsmittel wie das erste DTP-
Typometer und die drei neuen TYPOSTER,
die typografische Grundregeln auf einen
Blick vermitteln.

Diese Sonderausgabe kann lhnen nur ei-
nen ersten Eindruck von unserer Zeitschrift
geben. Trotzdem hoffen wir, Sie neugierig
gemacht zu haben, und wiirden uns freuen,
wenn Sie in Zukunft mit uns jeden Monat die
aufregenden Verdnderungen erleben, die
der Computer in der Kunst und der visuellen
Kommunikation bewirkt ad
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Virtueller Honig

In Form einer offiziellen Sonderveranstaltung

prasentiert sich das Medienkunstprojekt ,Piazza virtuale”
auf der Documenta IX in Kassel. Der Literatur-
wissenschaftler und Medientheoretiker Professor

Klaus Bartels besuchte die Kiinstler in ihrem Hamburger
Studio und brachte fiir PAGE seine Gedanken

iiber Medienkunst und das Thema Cyberspace zu Papier.

B In der sogenannten schlechten
Zeit nach Ende des Zweiten Welt-
kriegs konnte man eine gelbbraune
Paste kaufen, die nicht ganz fest,

sondern grobkérnig-schmelzend und
sehr siil war. Sie hatte hinsichtlich
einiger Eigenschaften durchaus Ahn-
lichkeit mit einem Naturprodukt,
dem Honig, hinsichtlich anderer aber
tiberhaupt nicht. Wegen der abwei-
chenden, nur ihr eigentiimlichen Ei-
genschaften habe ich die Paste zu
schatzen gelernt; bis heute mag ich
keinen wirklichen Honig.

Der Kunsthonig der Nachkriegs-
zeit war meine erste Begegnung mit
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virtueller Realitét. Ich vermute seit-
her, da3 Kunstwelten wie Kunsthonig
sein sollten: In einigen Punkten mii3-
ten sie mit der Wirklichkeit ber-
einstimmen, in vielen anderen nicht.
Softwaredesigner indes halten sich
nicht an diese Regel. |hr Ziel ist die
Totalillusion, die vollstdndige Erset-
zung des Realen durch imaginére
Surrogate.

Der virtuelle Honig fiel mir ein, als
ich zur Vorbereitung eines Gesprichs
mit den Initiatoren des offiziellen
Sonderprojekts ,Piazza virtuale” fiir
die Kasseler Documenta IX (13. Juni

bis 20. September 1992) ein Promotionvideo abspielte. ,Jetzt siehst du eine italienische Piazza”, dachte ich
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FOTOS: SILKE MAURITIUS, ALI ALTSCHAFFEL, PONTON EUROPEAN MEDIA ART LAB

Die Mitarbeiter von

Van Gogh TV in ihrem
Hamburger Studio.

Von links nach rechts:
Manuel Tessloff, Axel
Roselius, Karel Dudesek,
Christian Wolff, Wolfgang
Werner, Gerard Couty,
Tim Becker, Jan Neversil,
Benjamin Heidersberger,
Michael Ulrich, Salvatore
Vanesco, Ole Liitjens,
Julian Knaak

, ,die du von einer wirklichen =
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Fiir die Piazza virtuale ergeben sich aus Weisers Uberlegungen ...

= nicht wirst unterscheiden konnen.” Aber ich sah keine

,Kaskade”: Compu-
teroberflache, auf
der mit Modem, Te-
lefon, ISDN-Modem,
Bildtelefon und Te-
lefontastur multime-
dial Unterhaltungen
stattfinden kdnnen

Piazza, nur eine Blue Box, in der
jemand herumhampelte, und einen
einsam umherirrenden Datenhand-
schuh. Die Gruppe Van Gogh TV von
Ponton European Media Art Lab, Au-
torin des Videos, machte sich offen-
sichtlich lustig tber ihre Designkol-
legen. Virtuelle Realitdt tauchte le-
diglich auf als ironisches Zitat einer
Cyberspace-lkone. Diese antiillusioni-
stische Haltung entsprach vollkom-
men meiner Honig-Regel.

Van Gogh TV enttarnte im Ge-
sprach denn auch Cyberspace als gro-
Ben postmodernen lllusionsschwin-
del. Datenhandschuh, -brille und -an-
zug sind nach Meinung der Gruppe
genauso spektakuldre wie tberfliis-
sige Weiterentwicklungen von Maus
und Tastatur: Schon die Benutzer-
oberflache des Apple Macintosh, der
virtuelle Schreibtisch mit Papierkorb,
Schere und Radiergummi - dem wirk-
lichen Arbeitsplatz nachempfunden -

reprasentiere virtuelle Realitadt. Auch
das Fernsehbild erkldren sie zu virtu-
eller Realitat, da es von der Wirklich-
keit abstrahiere und ,Teleprasenz”
herstelle. Im librigen bevorzugen sie

die Verwendung des Begriffs Telepra-
senz gegeniiber Cyberspace und vir-
tueller Realitat.

Teleprisenz. Nachdem die Medien -
von Avantgarde bis Zeitgeist - Cyber-
space binnen der letzten beiden Jah-
re abgefeiert haben und der thrill des
Neuen nunmehr verflogen ist, macht
sich also auch bei Van Gogh TV Be-
scheidenheit breit. Die Gruppe zdhlt
zu denen, die sich um eine seridsere
Terminologie bemiihen.

Die Stichworte zur Debatte geben
nicht langer mehr Romanautoren wie
William Gibson, dessen ,Neuroman-
cer-Trilogie” den Cyberspace-Mythos
formulierte, oder Althippies und Dro-
genpédpste wie Timothy Leary, son-
dern Wissenschaftler wie Marvin
Minsky, Pionier der Kiinstlichen Intel-
ligenz (KI).

Nun klingt, gerade bei Minsky, Te-
leprasenz allerdings ein klein wenig
nach Telepathie, nach Spiritismus. In
Zukunft, so lautet die Prognose von
Marvin Minsky, wird es sein ,wie
Parapsychologie”. Die Menschen kon-
trollieren die Computer allein durch
ihre Gedanken, ,ganz ohne Hande,
Bleistifte, Tastaturen, Mause, Daten-
handschuhe, Ganzkdérperanziige oder
all die wunderbaren Dinge aus der
Welt der Teleprasenz”.

Statt dessen tragen sie eine kleine
Nervensteckdose an ihren Korpern,
die jederzeit neuroelektrische Bewe-
gungsiibertragungen auf eine. belie-
bige Stellvertreterkonfiguration, also
Teleprasenz erlaubt. Oder - das wére
der Gipfel der technischen Entwick-
lung - es geldnge ihnen, durch einfa-
ches Einst6pseln einer Datenleitung
in die neuronale Schnittstelle sich in
ihren Computer zu laden (to down-

load a human being into a computer)
und dort, als Datenstruktur nicht lan-
ger dem korperlichen Verfall unter-

worfen, eine Ewigkeit zu leben. Die
Beseitigung des Todes und der Him-
mel auf Erden sind erklarter End-
zweck der KI-Forschung und der Tele-
prasenz.

Interaktives Fernsehen. Van Gogh
TV backt kleine Brétchen. Die Gruppe
will lediglich das Fernsehen veran-
dern. Teleprasenz versteht sich als
Priasenz im Fernsehen. Besucher der
Kasseler Documenta konnen sich
durch Blue Boxes, die iiber die Stadt
verteilt sind, in eine wahrend der
Ausstellung permanent live ausge-
strahlte Sendung mit dem Titel ,Piaz-
za virtuale” schneiden lassen. Der
reale Ort der Piazza ist also der
Fernsehmonitor.

Da viele Menschen wenigstens
einmal in ihrem Leben ins Fernsehen
kommen mochten und der Zustrom
grenzenlos sein kénnte, wird die An-
zahl derjenigen, die Zugang zu den
Boxen erhalten, beschrankt. Eine wei-
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tere Grenze betrifft den Inhalt: Man
darf man nicht alles zeigen, dafiir
sorgen zwei Zensoren am Mischpult
des Kasseler Studios. Zensur und
Unterdriickung - in diesem Fall der
Signale - schafft eben die Vorausset-
zung fir grofle Kunstwerke, davon
ging schon Freud aus.

Der Aufenthalt als Ganzkorperbild
auf der Piazza wird die Ausnahme
sein. Die meisten Teilnehmer werden
sich tiber die Autobahn der Teleporta-
tion, das Telefonnetz, auf der Piazza
manifestieren. Die Voraussetzungen
dafiir: Ihr Telefon verfiigt lber eine
Tastatur und tiber das Mehrfrequenz-
Wahlverfahren (oder iiber einen Pie-
per nach Art des Anrufbeantworters).
Die Tastatur dient als Schreibmaschi-
ne fiir ein frei wucherndes Hypertext-
Biotop, auBerdem als Keyboard eines
interaktiven Orchesters, als Kontroll-
station von Videospielen und Mal-
programmen.

Zugénge zur Piazza sind dariiber

hinaus moglich tiber Telefax, Compu-
ter mit Modem oder Bildtelefon. Auf
dem Bildschirm lassen sich gleichzei-
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tig vier verschiedene Einspielungen
nebeneinanderstellen.

Das in unterschiedliche Themen,
Funktionen und Bildwelten geglie-
derte Programm wird vierundzwan-
zig Stunden live ausgestrahlt und
teilweise bundesweit vom Kabelfern-
sehen iibernommen. Ubertragungen
nach Europa, Japan und in die Verei-
nigten Staaten sind geplant, ebenso
interaktive Verbindungen nach Lett-
land, Estland, Ruf3land und Slovenien.
In Mailand, Riga, KéIn, Berlin, Prag,
Paris und in anderen europaischen
Stadten wird es Aufienstellen-,Piaz-
zettas” geben, die den Einstiegs-
punkt Kassel erganzen.

Das Ziel der Datenreisenden ist eine
virtuelle Mediendéffentlichkeit auf ei-
nem imagindren Marktplatz, wo es
zugeht wie im Urlaub: Die Menschen
verbringen ihre Zeit mit Kaffeetrin-
ken, Plaudern, Lesen, Selbstdarstel-
lung, ohne den Sessel und die Chips

.“\;g—ﬁ?;ein&lf%iﬁn Dlaloi’r| I’rEsn Milli E[t)ub&(ugiéu

logischen Glotzens.

Welch einen Fortschritt stellt die
Van-Gogh-TV-Installation gegeniiber
der TV-Steinzeit dar, als die Zuschau-
er des Familienratespiels ,Wiinsch
Dir Was” Fragen von Vivi Bach und
Dietmar Schonherr noch mit Schwal-
len von Wasser und Strom beantwor-
teten, ehe TED (Teledialog) die Ja/
Nein-Stimmen per Telefon energie-
sparend auszdhlte. Noch umwelt-
schonender ist Van Gogh TVs virtuel-
les Orchester. Anstatt im Flugzeug
oder Eisenbahnabteilen reisen Hob-
bymusiker wie friiher mit der Post
nach Kassel und geben per Telefonta-
statur auf der Piazza virtuale gemein-
sam ein Konzert.

Warum aber ist bis heute noch
kein Fernsehdirektor auf die Idee
gekommen, das interaktive Fernse-
hen einzurichten? Weil Fernsehen ein
Massenmedium ist und die von Van

Gogh TV weltweit geschalteten zwan-
zig Telefonleitungen nicht unbedingt
eine Massennachfrage befriedigen
koénnen. Die Piazza ist auch aus tech-
nischen Griinden nur virtuell einem

Recht.

Dadurch entsteht der folgende
Zwiespalt: Ein Massenmedium soll
einer Minderheit, einem Kunstpubli-
kum, schmackhaft gemacht werden,
und das auf eine Art und Weise, die
das Massenpublikum, die hauptséach-
lichen Nutzer dieses Mediums, ab-
schreckt.

Die Komplexitdt des Zugangs zur
Piazza virtuale 16st Bedienungsang-
ste aus. Mit einem Telefon und einem
Fernseher kénnen zweifellos (iber
neunzig Prozent der deutschen Be-
volkerung umgehen. Die Schwierig-
keiten entstehen bei der Koordinie-
rung der beiden Systeme, was den
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Diese Bildschirm-
oberfliche symbolisiert
maoglichen Denkraum,
einen Moment der
Meditation

choh das Ziel und demon

Reiz der game shows (,Der Goldene Schuf”) ausmacht. =
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= Im Umgang mit einer noch weniger vertrauten Medien-
umwelt wie dem Computer nimmt
die Kompetenz der Zuschauer expo-
nentiell ab. Auch die von Van Gogh TV
in Aussicht gestellte benutzerfreund-

Gerard Couty bei
der Erstellung
des Trailers zur
Piazza virtuale

liche interaktive Fernsehoberfldche
wird dieses Problem so leicht nicht
I6sen konnen. Au3erdem sind der-
artige Oberflachenkiinste nicht der
Hauptzweck der Piazza.

striert auf der Bildschirfiberfiaehe all di

den etablierten Méachten, der Unter-
haltungsindustrie und dem Militér, zu
tiberlassen, sondern eine kiinstleri-
sche Alternative zu entwickeln. Das
ist eine lobenswerte, etwas blaudugi-
ge Absicht. Interaktives Fernsehen
steht auf der Wunschliste der beiden
Grofunternehmen IBM und Sony
ganz oben. Und das Pentagon inve-
stiert betrachtliche Summen in For-
schungsprojekte, die sich mit digital
fusion, also dem Zusammenwachsen
der Computer- und Medientechnik,
befassen.

Digital fusion bezeichnet nicht al-
lein die Konvergenz von Fernsehen
und Computer, sondern auch die Ver-
schmelzung dieser Medien mit dem

.den Gew he|

Verlagswesen, der Film- und Druck-
industrie. Voraussetzung fiir diese
Verschmelzung ist eine neue Fern-
sehnorm, High Definition Television
(HDTV) oder Hi-Vision. Die HDTV-Tech-
nik wird die Fernsehlandschaft revo-
lutionieren und aus einem Massen-
medium wahrscheinlich eine ganz
personliche Angelegenheit machen.
Interaktivitat erhalt-hier einen ganz
anderen Sinn als bei Van Gogh TV.

Intelligentes Fernsehen oder Null-
Medium. Die Verschmelzung mit
dem PC macht aus HDTV-Fernsehen
ein ,intelligentes” Medium. Die Még-
lichkeiten des PC-Mediums, die Inter-
aktivitat, die Eingabe auf multiplen
Kanélen durch Augenbewegungen,
Mimik, Gestik und Sprache werden
zu Eigenschaften des intelligenten
Fernsehens. Der PC figuriert gewis-
sermafien als Schleusenwarter der
Informationsflut. Vertraut gemacht
mit dem Persénlichkeitsprofil mit

S |ner onerﬁ‘é

Gestik, M|m|k und Blicken, sucht er
die gewiinschte Sendung heraus,
speichert die Artikel aus der elektro-
nischen Zeitung, beantwortet Anru-
fe, erinnert an Termine und schreibt
gleichzeitig Briefe.

Das Zusammentreffen der Medi-
en macht aus dem Fernsehen per-
sonliches Fernsehen, aus der Tages-
zeitung die personliche Zeitung und
aus dem Desktop einen Gesprach-
spartner. Sie schliefit die Phase des
monologischen, uniformen und unin-
telligenten Fernsehens ab. Offent-
liche Medien werden zu intimen,
buchstéblich privaten Medien.

Van Gogh TVs interaktives Fernse-
hen hingegen orientiert sich an der

alten Fernsehnorm, auch in tbertra-
genem Sinne. Die Emphase, in Kon-
kurrenz zur Kultur- und Militarindu-
strie ein Massenmedium verniinftig
machen zu wollen, entspricht jener
Begeisterung Hans Magnus Enzens-
bergers Anfang der siebziger |ahre,
als er seinen ,Baukasten zu einer
Theorie der Medien” veroffentlichte,
um ganz zeitgemaf - unter Berufung
auf Walter Benjamin und Bertholt
Brecht - die Kommunikationskanéle
emanzipatorisch zu nutzen.

Inzwischen hat Hans Magnus En-
zensberger mehrfach seinem einsti-
gen Glauben an die Verdnderbarkeit
der Massenmedien oOffentlich abge-
schworen und das Fernsehen, ent-
tauscht durch unerwiderte und tber-
triebene Liebe, ebenso (bertrieben
als ,Null-Medium” kritisiert.

In seiner Kritik verschwindet das
Programm im Fernsehen, so daf} es
nur noch auf das Senden ankommt.
Wer den Knopf driickt, mufl davon

ehen konne 3 etwas lauft
ere!gk&!iﬁmt&/o gﬁchﬁ Digitale

Innovationen beschrianken sich auf
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die Oberflachenreize, auf neue Sen-

derlogos, extravagante Bildschnitte
und raffinierte Rahmentechniken:
Pausenlos schalten die Sender ir-
gendwelche Menschen aus irgend-
welchen Landern hinzu, bei Gott-
schalk versuchsweise auch aus dem
Vatikan, um faktennahe Prasenz zu
simulieren.

Verglichen mit dem Status quo,
bedeutet die Einbindung digitaler
Medien nach Art der Piazza virtuale
schon einen Schritt Giber die Norma-
litdt des Fernsehalltags hinaus. Ande-
rerseits - der Traum jedes Programm-
direktors - sorgt diese Technologie
dafiir, da die Kiste nie mehr aus-
geht: Van Gogh TV sendet vierund-
zwanzig Stunden live ein Endlospro-
gramm mit der Unterstiitzung des
Publikums, das auch noch die Unter-
haltungssoftware, namlich das Pro-
gramm, kostenlos liefert.

Und welche Inhalte sollen gesen-
det werden? Alles, woriiber sich das
heimliche Auge freut. Einen Beicht-
stuhl schlagen die Macher vor: ,Auf
eine schwarze Oberflache fliistert der
Zuschauer seine Stinden direkt liber
den Sender.” Eine Kontaktbdrse, ein
Tagebuch, ,intime Bekenntnisse, an-
onym mit der Mailbox verschickt” -
also all jene Ferkeleien, die das Mini-
tel-System in Frankreich so erfolg-
reich gemacht haben.
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... Oder sie versteht sich als Etappe auf dem Weg,

Kunst und Teleprdsenz. Inhaltlich
setzt Ponton also keine neuen Akzen-
te, aber interessante formale Ereig-
nisse sind zu erwarten. Die Einspie-
lung von Schrift, Grafik, Bild, Video,
Computeranimationen, Ton und Mu-
sik auf ein Sendebild geht iiber das
gewohnte Zusammenspiel von Ton,
Bild und (Video-)Text im Fernsehen
hinaus. Die Moglichkeit der Manipu-
lation dieser Elemente mit dem Com-
puter sowohl vom Sender als auch
vom Zuschauer her verspricht span-
nende semiotische Abenteuer. Viel-
leicht entwickelt sich im Verlauf der
Piazza virtuale eine spezifische Spra-
che zwischen Menschen und Maschi-
nen. Oder es entsteht der Prototyp
eines multimedialen Interfaces.

Fir einige ware das schon Kunst.
In den USA erschien 1990 das Buch
,The Art of Human-Computer Inter-
face Design”, in dem namhafte Auto-
rinnen und Autoren kinstlerische
Aspekte der Mensch-Computer-Kom-
munikation erorterten. Die Heraus-
geberin Brenda Laurel lie8 1991 ihre
Publikation ,Computers as Theatre”
folgen. Es behandelt die dramati-
schen Strukturen des Interfaces. Der
dsthetische Bezugspunkt ist das
Guckkastentheater.

Laurel beruft sich auf das antike
Theater, die Aristotelische Poetik und
das Theater des 19. Jahrhunderts, vor
allem Gustav Freytags ,Die Technik
des Dramas”. Das moderne Theater
ist nach ihrer Meinung fiir Interfaces
nicht geeignet. Sie erwdhnt aus-
driicklich das negative Beispiel Bert-
holt Brechts, dessen episches Thea-
ter das genaue Gegenteil ihres nied-
lichen Guckkasten-Interface-Theaters
darstellt. Laurels Position avantgardi-
stisch zu nennen ware ungerecht; sie

i

den PC zum Verschwinden

paft vielmehr sehr genau zur Holz-
schnitt-Dramaturgie der wiederholt
als &sthetisch vorbildlich gelobten
Computerspiele.

Nun will Van Gogh TV keinesfalls
der Oliver Hardy von Brenda Laurel
sein. Die Piazza virtuale ist kein elek-
tronisches Kasperletheater. Aber sie
bewegen sich in einer Szene, deren

¢ asthetische Kompetenz dem Genie-

kult des 19. Jahrhunderts zu neuer
Bliite verhilft. Sie haben es schwer,
ihre interaktive Kunst von dieser As-
thetik abzusetzen, und sind vor Mif-
verstidndnissen nicht geschiitzt: Auf
der Interface-Ausstellung, die vergan-
genes Jahr im Hamburger Museum
fiir Kunst und Gewerbe stattfand, ver-
gab die Jury den ersten Preis fiir Com-
puterkunst an ein Malprogramm,
weil sich die automatisch generierten
Gemalde von handgemachten nicht
unterscheiden lieen.

Virtuelle Malgenies werden in Zu-
kunft die Preise nur so abrdumen,

wenn es nach Hans Moravec ginge,
einem Parteiganger Marvin Minskys.
Moravec héatte vermutlich nichts da-
gegen, einen virtuellen van Gogh zu

.Paint by num-
bers”: Computer-
oberfliche, auf
der man bei Anruf
per Telefontasta-
tur malen kann

erzeugen und unendliche Mengen ,van Goghs” malen -




zu bringen und neue Ziele ins Auge zu fassen. Ein Drittes gibt es nicht.

- zulassen, denn Teleprisenz bedeutet fiir ihn auch die

Noch einmal
,Kaskade”: multi-
mediale Unter-
haltungen per
Modem, Telefon,
ISDN-Modem,
Bildtelefon und
Telefontastur

10

Wiedererweckung verstorbener Su-
perintelligenzen durch Einspeisung
ihres vollstandigen Personlichkeits-
profils in den Rechner.

Nach Brenda Laurel ist alle Kunst
teleprdsent. Ob in den griechischen
Dramen oder in den Konzerten von
Grateful Dead: das Kunsterlebnis ver-
mittelt immer eine tber das empiri-
sche Einzel-Ich der Kiinstler hinausge-
hende Aura, etwas Geniales und Spi-
rituelles, das von oben kommt. Das
Kunsterlebnis ist ,the experience of
being ,in the living presence’ of not
only the artist but also huge spiritual
forces”. Teleprasenz in hochster Voll-
endung setze deshalb die Wieder-
eroberung heiliger Rdume (,sacred
spaces”) voraus.

Neoromantik. Die Melange aus Spiri-
tismus, Computertechnologie, Kunst
und Elektrizitat fallt in Deutschland
auf fruchtbaren Boden. Zunehmend
ziehen Ekstatiker elektrischer Un-
sterblichkeit durch die Lande, unter
ihnen der Elektronikkiinstler Peter
Weibel. Van Gogh TV beruft sich auf
200 Jahre Elektrizitat, um die Art ihres

kiinstlerischen Schaffens zu erklédren.
Sie haben nichts dagegen, ,Elektri-
zitatsbildner” genannt zu werden.
Nicht zuféllig taufte William Gibson
seine Cyberspace-Trilogie in Anspie-
lung auf die Epoche der Romantik
doppeldeutig ,Neuromancer”. Neo-
romantisch ist die Apotheose der
Elektrizitat in der Kunstszene. Sie er-
innert sehr an Heinrich Jung-Stillings
bei den Romantikern hoch angesehe-
ne ,Theorie der Geisterkunde” von
1808, die eine Theorie der Telepra-
senz, der Elektrizitat und der unsterb-
lichen Seele versucht.

Jung-Stilling war, wie Dudesek, ein
Verehrer der Elektrizitat. Aus ihr sei
ein Wesen geformt, das als inwendi-
ges Menschlein den Menschen be-
wohne und fiir die Teleprasenz zu-
stindig sei. Jung-Stilling [aBt es durch
Zeit und Raum eilen (Teleportation)
und vor allem fernhoren und fernle-
sen. Das seltsame Phdanomen, daf ei-
ne Somnambule einen Text habe ent-
ziffern kénnen, den das letzte Glied
einer Menschenkette in einiger Ent-
fernung bei sich trug, erklart er durch
Ubertragung elektrischer Impulse
von Glied zu Glied. Telelektiire gelan-
ge, wenn der Stromkreis geschlossen
werde, wenn das erste Glied der Ket-
te seine Hand auf die Herzgrube des
Mediums lege, den Sitz des inwendi-
gen Wesens. Dieses schrieb Jung-Stil-
ling in seiner ein Jahr vor der Erfin-
dung des Telegraphen erschienenen
Geistertheorie, die in Wirklichkeit ei-
ne Theorie der Telegraphie ist.

Jung-Stillings Theorie gehért zur
Theologie der Elektrizitat”, so der
Geisteswissenschaftler Ernst Benzim
Jahre 1971. Sie entstand im Anschluf}
an die Entdeckung der Elektrizitat
Mitte des 18. Jahrhunderts und reicht

bis in die Gegenwart, bis zum Compu-

ter-Spiritismus unserer Tage.

Wie bei Jung-Stilling die Elektrizi-
tat und ein tiefer Glaube an die Un-
sterblichkeit der Seele zu einem spi-
ritistischen Grundbuch zusammen-
schossen, das die Geistererscheinun-
gen auf eine wissenschaftliche Basis
stellte, so biindeln Theoretiker der
Telepréasenz wie Marvin Minsky, Hans
Moravec oder Brenda Laurel an der
Schwelle zum 21. Jahrhundert Mikro-
biologie, Neurophysiologie und Com-
putertechnologie zu einer wissen-
schaftlichen Heilslehre der Telepra-
senz. Wer sich auf die 200 Jahre
Elektrizitat beruft oder von postbio-
logischer Unsterblichkeit schwarmt,
der hat diese theologische Tradition
mitzubedenken.

Copyright. Nicht nur asthetisch und
theologisch, sondern auch juristisch
wirft das 19. Jahrhundert fiir die
Kiinstler der Piazza virtuale Probleme
auf. Wer hat das Recht an den 600
Videobdndern a 240 Minuten, die bei
einer Sendedauer von 2400 Stunden
entstehen? Die beiden Zensoren im
Kasseler Studio der Inhaber der Stu-
dios oder aber die Zuschauer, die ihre
Produkte auf der Piazza virtuale an-
bieten? Machen sich die Zuschauer
eventuell strafbar, wenn sie fremde
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Beitridge kopieren? Oder gehért ih-
nen ein Beitrag, dem sie nur eine
Kleinigkeit hinzufiigen? Fragen tber
Fragen, die frihestens Ende 1992
durch die Mitgliedstaaten der Euro-
péischen Gemeinschaft beantwortet
sein werden.

Bis dahin gilt die Berner Conven-
tion von 1886. Sie schiitzt die intellek-
tuellen Rechte des Autors an seinem
Werk vor unberechtigter Vervielfalti-
gung. Die standige Vermehrung der
technischen Reproduktions- und Di-
stributionsmedien hat zu immer dif-
ferenzierteren Vereinbarungen und
nationalen Sonderregeln gefiihrt. Un-
bestritten blieb - egal ob der Autor
nun Schriftsteller, Komponist oder
Filmregisseur war - das Eigentum an
seinem Werk. Und dieses Werk hatte
stets materielle Qualitaten, die bei
der Lektiire, beim Horen oder bei
der Kinovorfithrung sinnlich erfahr-
bar waren. Die immaterielle Struktur
eines Computerprogramms ist sinn-
lich nicht mehr wahrnehmbar und
aus diesem Grund nicht mehr justizia-
bel, ebensowenig die schépferischen
Qualitdten von Softwares oder gar
deren Originalitat, denn auch der Ko-
pist eines Programms generiert le-
diglich das Original.

Das neue Copyright-Gesetz wird
das Selbstbild der Kiinstler und den
Werkbegriff verandern. Im Vorgriff
auf zukiinftige Entwicklungen produ-
ziert der Verpackungskiinstler Chri-
sto schon eine Weile ,immaterialisie-
rend”: Er inszeniert Stadte und Land-
schaften fiir das Fernsehen und die
MAZ. Erhalten bleiben die Inszenie-
rungen auf Band - als Kunstwerk.
Tatsachlich verschwinden sie; sie wer-
den abgebaut, oder sie zerfallen. Im
Unterschied zu Christo ist bei Van
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Gogh TV die Inszenierung bereits
Fernsehen. Hier bedarf es keiner ab-
filmbaren realen Realitdt mehr, hier
geniigt die virtuelle.

Alternativen. Nach Auffassung von
Mark Weiser, Leiter des Informatik-
Labors am Palo-Alto-Forschungszen-
trum der Firma Xerox, wo die Oberfla-
che des Apple Macintosh erfunden
wurde, ist der grofite Barendienst,
der dem Personal Computer jemals
erwiesen wurde, die Erfindung der
virtuellen Realitdt gewesen, denn
durch diese Technik sei die Aufmerk-
samkeit gebieterisch auf den Bild-
schirm des PCs gezogen worden. Die
Zukunft der Informationstechnik be-
stehe jedoch gerade im Verschwin-
den des PCs.

Wie im Verlauf der ersten indu-
striellen Revolution die gigantischen
Dampfturbinen und Elektromotoren
durch Miniaturisierung unsichtbar
geworden seien, so miisse der Com-
puter wahrend der zweiten indu-
striellen Revolution zum Bestandteil
verkorperter Virtualitét, einer allge-
genwartigen, aber unauffélligen Da-
tenverarbeitung werden. Denn nur
,wenn Dinge in dieser Weise ver-
schwinden, gewinnen wir die Frei-
heit, sie ohne Nachdenken zu gebrau-
chen und uns durch sie auf neue Ziele
zu konzentrieren”.

Fiir die Piazza virtuale ergeben
sich aus Weisers Uberlegungen zwei
Alternativen: Entweder ist sie schon
das Ziel und demonstriert auf der
Bildschirmoberflache all die wunder-
samen Fahigkeiten des PCs. Oder sie
versteht sich als Etappe auf dem
Weg, den PC zum Verschwinden zu
bringen und neue Ziele ins Auge zu
fassen. Ein Drittes gibt es nicht.

Biicherkiste

B Spektrum der Wissenschaft
11/91: Datennetze. Darin:

Mark Weiser: Computer im néch-
sten Jahrhundert, Seite 92 ff.

B Erstes European Software-
festival. Eine Publikation von

,Chip Spezial” in Zusammenarbeit

mit Borland GmbH, 1991.

Darin: Marvin Minsky: Die Geistes-

maschine, Seite 12 ff.

M Hans Moravec: Mind children.
Der Wettlauf zwischen mensch-
licher und kiinstlicher Intelligenz.

Hamburg (Hoffmann und Campe)

1990

M Edith Becker und

Peter Weibel:

Vom Verschwinden der Ferne.
Telekommunikation

und Kunst. Kéln (DuMont
Buchverlag) 1990

M Brenda Laurel:
Computers as Theatre.
New York
(Addison-Wesley) 1991

M Brenda Laurel:

The Art of Human
Computer Interface Design.
New York (Addison-Wesley)
1990

Mit der Fern-
abfrage eines An-
rufbeantworters
kann man auf
diesem Medium
musizieren
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Piazza Virtuale

¥YAR S0CH TV
the coffeeshouse
communication with
fax, minitel,
modem Stelephone

o
8]

o

Treffpunkt zum multikulturellen Dialog: Im , Coffeehouse®
treffen sich iiber ISDN-Bildtelephon zwei Zuschauer

aus Hamburg und Paris, wihrend sich im unteren Sicht-
bereich vier weitere Teilnehmer — erkenntlich durch die

verschiedenen Farben — per Modemport beteiligen und vier
weitere Interessenten via Voicemail ihre Stimme erheben.

Heinz Coubier in seinem Buch ,,Eu-
ropdische Stadt-Plitze®. Damit in-
stitutionalisiert der Platz die Unter-
brechung: ,,La Piazza entsteht gegen
die Strafle, das heifdt als Unterbre-
chung der kontinuierlichen Bewe-
gung®, betont der Architekturhi-
storiker Gerhart Schroder in der
kiirzlich erschienenen Veroffentli-
chung ,La Piazza — Kunst und of-
fentlicher Raum®.

Gegen die Einbahnstraf3e des iib-
lichen Programmangebots erhebt
die Méglichkeit der Interaktion ei-
nen ihnlichen Einspruch; Piazza
und Interaktion laden zur Reflexi-
on. Piazza Virtuale istzum Teil gera-
dezu didaktisch: Aus Phasen gerin-
ger Ereignisdichte wird man lang-

Ubertragung aus der Piazzetta in Prag: Faxe werden direke auf
der Sendeoberfliche visualisiert. Daneben ein Zuschauer

direkt von der Documenta und zwei Teilnehmer-per Mailbox.

2

sam in Regionen gefiihrt, in denen
viele Anrufer per Stimme, Modem
und Bildtelephon gleichzeitig auf
Leitung sind und in denen sehr viel
passiert. So ist am eigenen Leibe zu
erfahren, wie schnell die normale
Aufnahmefihigkeit an ihre Gren-
zen stofdt. Wer dem Geschehen auf
der Piazza Virtuale nicht folgen
kann, sollte sich eingestehen, dafd er
dem Videoclip-Beschuf8 mancher
Fernsehsender erst recht nicht ge-
wachsen ist. Doch in passiver Betei-
ligung wird jede Bild- und Ton-
kanonade anstandslos geschluckt.
Der Verzicht auf herkommliche
Abbildungsisthetiken ist dabei —
vom Standpunkt der Bildtheorie
her betrachtet—sicher das augenfil-
ligste Merkmal der Piazza Virtuale.
An die Stelle abgefilmter Wirklich-
keit treten — oft unterteilte — Bildfel-
der, auf denen die Einstiegsebenen
visualisiert werden. Die sichtbare
Bildschirmoberfliche ist komplett
im Rechner erstellt; einzige Ausnah-
men sind die Live-Einspielungen
iiber ISDN-Bildtelephone. Der
Fernsehbildschirm und die graphi-
sche Benutzeroberfliche, seit jeher
Kernstiick der Apple-Philosophie,
bilden eine neue Schnittstelle zum
Anwender. Der Fernsehmonitor
nicht mehr als Fenster zur Welt,
sondern Fenster der Welt. Das Plan-
quadrat des Tastentelephons ent-
spricht der Aufteilung des Bild-
schirms in Teilflichen. Die diversen
Zuginge — Modem, Fax, Bildtele-
phon — erscheinen nebeneinander.
Die Piazza Virtuale ist damit kein
naturalistischer Cyberspace-Platz,
der mit einem Datasuit zu durch-

streifen wire.

Vom Sofa direkt

ins Fernsehen

Das Private, die Intimsphire, wird
im deutschen Fernsehen meist voy-
euristisch inszeniert. In anderen
Lindern, zum Beispiel Italien, ist es
schon gang und gibe, dafd aus Pri-
vatwohnungen iibertragen wird.
Der Sender dringt iiberall ein,
nimmt den Menschen ihre Integri-
tit. Wir gehen den umgekehrten
Weg: Der Zuschauer soll aus seiner
privaten Sphire den Zugriffauf den

Sender haben, ohne daff sein
Grundrecht auf Intimitdt angetastet
wird. Die Eroffnung dieses Riickka-
nals erfolgt noch weitgehend durch
das herkommliche Telephon. Die
Zukunft allerdings liegt im Bild-
telephon, das bei der Piazza Virtuale
vor allem von offentlichen Orten
der Piazzettas aus eingesetzt wird
und so einen internationalen Dialog
eroffnet.

Die technischen Probleme dieses
noch in den Kinderschuhen stek-
kenden Mediums erweisen sich da-
bei weniger als Hindernis denn als
kreatives Potential. So haben bei-
spielsweise Mailand, Wien und Prag
den unterbrochenen Rhythmus der
Bildiibertragung zu eindringlichen
Bild-Ton-Collagen genutzt. Die na-
tionalen und internationalen Ein-
spielungen gehoren zu den elemen-
taren Programmteilen: So ist die
Piazza Virtuale nicht nur multime-
dial, sondern auch multikulturell.

Was die Arbeit bei Van Gogh TV
seit 1986 durchgehend leiter, ist die
Herstellung von Kommunikations-
situationen. An die Stelle des ferti-
gen Kunstwerks tritt ein offenes Er-
eignisfeld. Und ereignen kann sich
nur dort wirklich etwas, wo man es
nicht sowieso schon erwartet. Me-
dienkunst heiflt fiir Van Gogh TV
nicht, die Technik ins traditionelle
Museum oder in die Galerie zu tra-
gen, sondern direkt im Massenme-
dium zu arbeiten.

Das Sendebild der Piazza Virtua-
le wird dabei vollstindig in der Con-
tainercity in Kassel erstellt. Das Sen-
designal wird mit Unterstiitzung
der Deutschen Telekom iiber Vi-
deobreitband, andererseits iiber die
Satelliten Kopernikus, Astra, TV sat
2 sowie — unterstiitzt durch die Eu-
ropean Space Agency — iiber den
Satelliten Olympus europaweit aus-
gestrahlt. Ohne umfangreiches M-
zenatentum wire ein Massenmedi-
um auf dieser Basis nicht zu realisie-
ren. Die Unterstiitzung durch Ap-
ple Deutschland, die Telekom und
Electronic Data Systems sowie die
Bereitstellung ~ der  Sendeplitze
durch ZDF/3sat hat es erméglicht,
dafl Piazza Virtuale einen groflen
Teil der europiischen Haushalte
erreicht.
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Die Documenta als
Schauplatz der Piazza

Die Plazierung auf der Documenta,
der weltweit am meisten beachteten
Ausstellung zeitgendssischer Kunst,
erméglicht eine doppelte Perspekti-
ve auf das Projekt. Aus der Sicht des
Kunstbetriebs — von der Documen-
ta aus — stellt Piazza Virtuale den
Begriff und die Distributionsfor-
men von Kunst in Frage, schon
durch die an den Anspriichen des
,Kunst-Profis* gemessen mangeln-
de kreative Kompetenz der Zu-
schauer.

Im Vergleich zum iiblichen
Fernsehprogramm gehért das Pro-
jekt allemal der Kunst an. Doch die
von der Telekom genannten Zahlen
sprechen eine deutliche Sprache:
Bei 110 000 Versuchen pro Stunde,
telephonisch auf die Piazza durch-
zukommen, kann von einem spezi-
ellen Kunstpublikum nicht mehr
die Rede sein. Die einzige deutlich
erkennbare, spezielle Kompetenz
bringen die Computer- und Mail-
box-User sowie die Satellitenspezia-
listen mit, die natiirlich technische
Vorteile gegeniiber anderen Zu-
schauern besitzen. Die privaten,
elektronischen Kommunikations-
zirkel der Mailboxen bringen gegen-
iiber der iiblichen Nutzung des
Fernsehen — oder des Kunstmuse-
ums — den grundsitzlichen Vorzug
der Zweiseitigkeit, der echten In-
teraktivitit mit.

Interaktives Fernsehen
im Kontext

Was heute als kommerzielles ,,in-
teraktives“ Fernsehen propagiert
wird, beschreibt Klaus Bartels in sei-
nem Artikel ,, Virtueller Honig* (sie-
he Page-Teil). Aus einem umfang-
reichen Angebot kann der Interes-
sierte ein individuell zugeschnitte-
nes Programm auswihlen. Er be-
kommt aus dem Datenspeicher ge-
nau das, was ihn interessiert. Das
systematische Ausschalten von Re-
dundanzen dient aber nicht nur der
personlichen Befriedigung des Zu-
schauers, sondern auch und vor al-
lem den Interessen kommerzieller

MACup

Anbieter, deren Waren und Infor-
mationen ihre Kunden zielgerichte-
ter erreichen. Ein individuelles Pro-
gramm ist auch ein Zuschauerprofil,
ermoglicht differenziertere Kontrol-
le und Steuerung vom Sender her.
Das von Nicolas Negroponte vom
MIT beschworene ,Recht, im Pyja-
ma zu bleiben® impliziert die zuneh-
mende Unméglichkeit, es nicht in
Anspruch zu nehmen. Alles kommt
ins Haus, selbst Arbeit und Unter-
richtsstoff.

Das ist im Grunde nichts anderes
als die Verlingerung der Zuschauer-
kontrolle bis insPrivate und bis an
jedes Individuum heran. Daf in-
teraktives Fernsehen ein politisches
und wirtschaftliches Machtinstru-
ment ersten Ranges ist, haben auch
IBM, Apple, Toshiba und der Me-
dienkonzern Time Warner erkannt.
Wie die ,Frankfurter Allgemeine
Zeitung am 30. Juni 1992 berichte-
te, verhandeln die vier Konzerne be-
ziiglich der Griindung eines Ge-
meinschaftsunternehmens, das ein
computerisiertes, interaktives Ka-
belfernsehen anbieten soll.

Geben wir uns keinen Illusionen
hin: Ein Programm, das dem Kom-
munikationsfluf} aktiver Zuschauer
folgt und in dem es per Medienge-
setz keine Werbung gibt, steht dabei
sicher nicht zur Debatte.

Der Charme des
Unperfekten als Potential

Viele Leute, die sich am Programm
beteiligen, wollen auch lingerfristig
eine Piazza Virtuale haben. Viel-
leicht erheben sie aufgrund ihrer Er-
fahrungen Einspruch, wenn das in-
teraktive Fernsehen versucht, sie auf
ihrem Sessel festzuschnallen. Das
Fernsehen kann auch neue Offent-
lichkeiten schaffen, nicht nur neue
Formen des Privaten.

Auch kann das Fernsehen hin-
ausgehen, reisen, campieren: Van
Gogh TV hat sich in der Offent-
lichkeit installiert und sendet gleich-
zeitig ins Haus. Nur das Durch-
dringen des Offentlichen und Priva-
ten in den Massenmedien kann der
[solierung entgegenwirken, die mit
zunehmender Elektronisierung je-
dem ins Haus steht.

Das virtuelle Atelier frei Haus: Zwei Personen werkeln via

Touchtone an einem gemeinsamen Gemilde; dabei
stehen drei Meniiebenen fiir die kreative Arbeit bereit —
je eine fiir Farbe, Werkzeug und Malrichtung.

Dabei ersetzt der heimische Mul-
timediaverbund keineswegs auto-
matisch das unmittelbare Hier und
Jetzt. Kassel und Riga konnen tele-
prisent verbunden werden, aber es
ist dadurch nicht weniger schén,
sich direkt gegeniiberzusitzen und
die Hand zu geben. Ohne Compu-
ter, Fernsehen und Bildtelephon
kénnte man allerdings nicht von
Kassel nach Riga schen.

Bislang klappen solche Verbin-
dungen nicht immer. Doch steckt
das interaktive Fernsehen noch in
den Anfingen. Um das in der Piazza
Virtuale angelegte Potential weiter
zu entfalten, wire es ideal, wenn ein
eigener Satellitensender eine solche
Programmgestaltung auf Dauer ge-
wihrleisten kénnte.

Photo: Dirk Bleicker

Van Gogh TV auf dem Dach des
Kasseler Sendestudios: 21
Beteiligte aus ganz Europa — vom

Kunsthistoriker iiber den
Graphiker bis zum Programmierer —
bilden das Team.
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